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Presseinfo: 

Eco Technologies setzt als erster auf virales Marketing.

Pionierstück der Branche!

Graz: Mit der Premiere des viralen Spots „Hard times – harte Zeiten“ am 1. November auf www.ecotech.at beschreitet Kommunalmaschinenhersteller Eco Technologies neue Wege im Marketing. Und ist damit Vorreiter für eine ganze Branche.

Das Unternehmen Eco Technologies mit Sitz  in Lebring gilt als Innovationsmotor und Technologieführer auf seinem Gebiet. Die Entwicklung des IceFighter beispielsweise wurde 2008 mit dem Innostar ausgezeichnet. Eco Technologies baut Anbaugeräte für alle gängigen Trägerfahrzeuge. Das Produktsortiment bietet die professionelle Arealpflege in allen Jahreszeiten und umfasst unter anderem Kehrmaschinen, Wildkrautbürsten, Gras- und Laubsauger, Schneepflüge, Streuer oder auch das Solesprühgerät IceFighter.

Werbung im Internet

Doch nicht nur in seinen technischen Entwicklungen zeigt sich das Unternehmen innovativ, sondern auch beim Marketing. Gemeinsam mit der Werbe- und Positionierungsagentur CMM bemüht man sich, immer wieder neue Wege in der Kommunikation zu beschreiten und die Qualität auch im Bereich der Werbung zu forcieren. Der jüngste Sproß dieser fruchtbaren Partnerschaft ist ein 2-minütiger Spot, der vorwiegend über das Internet Verbreitung finden soll. So genannte virale Videos fallen im Allgemeinen durch eine originelle Idee auf und laden dazu ein, Freunden, Kollegen oder Geschäftspartnern weitergeleitet zu werden. Per E-Mail, Twitter, Facebook, mit einem Link auf die Herkunftswebsite, Youtube, MyVideo oder andere Plattformen. 

Am 1. November geht’s los!

Ing. Hans-Peter Hackl,  Juniorchef von Eco Technologies, zeigt sich risikobereit: „Natürlich weiß man nie, welche Ergebnisse so eine Kampagne übers Internet bringt. Fakt ist aber, dass wir mit diesem Spot die Ersten in unserer Branche sind. Ich erhoffe mir viele Klicks und wünsche gute Unterhaltung!“ Am 1. November ist die offizielle Premiere des viralen Videos „Hard times – harte Zeiten“ auf www.ecotech.at. 

Story: Was macht ein passionierter Schneepflugfahrer im Sommer?

Der Spot liefert auf spaßige Weise die Antwort auf diese Frage: Er trauert und sehnt sich nach dem Winter. Der Schneeplugfahrer wird verkörpert von Ed Hauswirth, Gründungsmitglied des Grazer Theaters im Bahnhof. Und es geht ihm gar nicht gut, wenn er seiner Lieblingsbeschäftigung, dem Schneepflugfahren, nicht nachgehen kann. Der Wetterbericht bringt wieder einmal schlechte Nachrichten, die Temperaturen bleiben sommerlich heiß. Der ganze Tag ist eine Qual. Trost findet der Schneepflugfahrer erst am Abend, als er sich zu seinem Liebling schlafen legt.

Kleiner Film ganz groß

Das Drehbuch stammt aus dem Hause der Werbe- und Positionierungsagentur CMM, in Szene gesetzt wurde es von der Johann Steinegger Filmproduktion. Gedreht wurde Ende September auf dem Gelände der Seifenfabrik. Eine achtköpfige Crew war dafür einen ganzen Tag im Einsatz. Allein die Schlusseinstellung benötigte nahezu drei Stunden an Vorbereitung und Drehzeit, bis alles im Kasten war. Dank moderner Kameratechnik genießt man das virale Video von Eco Technologies in HD, die Sounds wurden im Tonstudio gemastert. „Hard times – harte Zeiten“ überzeugt durch seine Pointe und die technische Machart – fast schon zu gut für einen Internet-Spot!

Über Eco Technologies

Eco Technologies plant, entwickelt, konstruiert und vertreibt leistungsstarke Maschinen für den anspruchsvollen und professionellen Einsatz. Das Produktsortiment deckt dabei die Arealpflege für das gesamte Jahr ab und umfasst unter anderem Kehrmaschinen, Wildkrautbürsten, MultiWash, Gras- und Laubsauger, Schneepflüge, Streuer, Sondermaschinen und das Solesprühgerät IceFighter, das zuletzt mit dem Innovationspreis „Innostar” ausgezeichnet wurde.
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